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Influenceurs
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Réseau vidéo de premier plan
atteignant des audiences de
grande valeur la ou elles

travaillent et vivent

Un accés unique a des millions de personnes dans des
immeubles de bureaux haut de gamme et des propriétés
résidentielles de luxe, au moment et a I'endroit ou les
décisions sont prises.
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100% SANS RESPECT DE EMPLACEMENT
VISUALISABLES FRAUDE LA MARQUE PRECIS
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Nous mettons en
contact les marques
avec leur public
comme nul autre.
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CIBC SQUARE TEN YORK THE WELL PLACE VILLE MARIE
Complexe de bureaux moderne Expérience de maison de luxe Village innovant a usages Complexe de bureau et
et prestigieux emblématique sur le port multiples avec habitations commercial au coeur de Montreal

urbaines haut de gamme
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34 $91K 100% 76 %

AGE MOYEN REVENU MOYEN EMPLOYES EDUCATION
DU MENAGE POSTSECONDAIRE

SOURCE | MIQ; VIVIDATA AUTOMNE 2024 - EXPOSITION AUX ECRANS NUMERIQUES SUR LE LIEU DE TRAVAIL (ASCENSEURS OU HALLS D'ENTREE) : ADULTES 18 ANS ET PLUS
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Elargissez la portée pour RESIDENTIEL

joindre les consommateurs
haut de gamme a la maison |

Marquez l'esprit des acheteurs a revenu élevé et des décideurs d'affaires o ARtV
grace aux écrans numériques installés dans les ascenseurs et les zones G ; S| 12h30
communes fréquentées des résidences de prestige. Le partenariat avec E o3 0.,: F SP¥. 223
LuxerOne integre le message de la marque dans le parcours d'achat au " JO" ¢ y
moyen d’'écrans interactifs sur les systémes concierge de colis. e = ai’é:Z fzck\ﬁourprotectioz contre les ours

12° oo Fredp urrepondre a l'augmentation du nobre d'ours observés dans le

40 ,Q; 20% nord du Japon, le gouv. de la préfecture d'lwate a commandé une
chanson rock pour avertir les habitants de la menace.

@ AccuWeather
AFP@

LNH TOR @ PHI LUN 7h00PM | TOR @ PHI LUN 7h00 PM | TOR @ PHI LUN 7h00 PM

1.6 MILLION

D'IMPRESSIONS MENSUELLES DISPONIBLES

39 $79K | 65% 75%

25-54 ANS PORTEE SUR L'ACHETEUR
PRINCIPAL DU MENAGE

)

AGE MOYEN REVENU MOYEN
DU MENAGE

Intégrez votre message dans le processus d‘achat
a travers notre extension interactive d'écrans sur
les systemes de conciergerie de colis.




[eic e

Captivez les audiences dans
tout le Canada

BUREAUX RESIDENTIEL
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Un contenu qui fait toute
la différence

CONTENU SELECTIONNE

® Plus de 200 fournisseurs fiables de renommée mondiale
® Equipe éditoriale professionnelle
® Sélectionné pour une audience haut de gamme

® Placement publicitaire exclusif

WOV THE CANADIAN PRESS ')

THE
GROPE EATER @ AccuWeather

MAIL*

lesaffaires FOrbes LR Sehce

COLLABORATIONS PERSONNALISEES EN MATIERE
DE CONTENU

Solutions sur mesure de partenariat avec les marques pour favoriser I'enga-
gement incluant des formats publicitaires, des alignments éditoriales, des
parrainages de contenu, du contenu natif, de la ludification et bien plus.
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Solutions qui priorisent un contenu vidéo de
premiére qualité

FORMAT
D'ASCENSEUR

PUBLICITE SUPERIEURE *

PUBLICITE SUPERIEURE PLEIN ECRAN
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«Recyclé» contre «recyclable»
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* Alignment de contenu disponible
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Capacités

MULTI-APPAREIL

Activation clé en main de la plateforme Mesures d'audience vérifiées et ciblage efficace Le reciblage mobile et par télévision connectée

d'optimisation publicitaire (DSP) de votre fournis par les principaux partenaires de données élargit la duplication d'auditoire

choix du secteur
SOLUTIONS DE RECIBLAGE

Reciblez les visionneurs/neuses de Captivate

vistar, 1 ;, 7 A]id ’Q Ciblez tous les utilisateur/trices qui ont été exposés

. S . Pouvoir d'achat élevé
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En bonne compagnie

Air Transat
Amazon
American Express
Audi
Bacardi
Bell Canada
BMO
Canadian Western Bank
Chrysler
Coca-Cola
Dell
DoorDash
Financiére Banque Nationale
FNB Horizons
Franklin Templeton
Ford

Formule 1

General Motors
Google
Gouvernement du Canada
Group financier RBC
GSK
HarperCollins
Harry Rosen
Hewlet-Packard
HSBC
Hyundai
Industrielle Alliance
Lego
Loblaws
Mastercard
Microsoft
Molson
Ontario Lottery & Gaming

PayPal
Pfizer
Pharmaprix
Placements Mackenzie
Radio-Canada
Ritual
Scotiabank
Shopify
Skip the Dishes
Starbucks
Square
TD Canada Trust
Tourisme Ottawa
Toyota
Vacances Air Canada
Walmart
WestJet

Contactez
nous

Influencez les influenceurs

avec Captivate
info@captivate.com

Production/Trafic

spots@captivate.com
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